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Descripcion del
trabajo a realizar

Contexto y motivacion. La estrategia de precios en una multinacional de
retail con presencia en decenas de paises y multiples categorias de
producto requiere un ajuste constante para maximizar margenes sin
sacrificar volumen de ventas. Incrementos de precio excesivos pueden
reducir drasticamente la demanda y desgastar la percepcion de marca,
mientras que bajadas muy agresivas comprometen la rentabilidad y
generan un precedente dificil de revertir.

Descripcion del proyecto. El proyecto consistira en disefiar y evaluar un
enfoque para equilibrar la representacion de distintos escenarios de precio
en el conjunto de entrenamiento de un modelo estadistico de ventas, dado
un dataset histéricamente desbalanceado. Se analizara el rendimiento del
modelo ante variaciones extremas de precio y condiciones de demanda
volatiles con el objetivo es establecer un marco metodoldgico sélido que
refuerce la capacidad predictiva del sistema de pricing global.

Recomendaciones

Se valoraran conocimientos de R o Python. Recomendable experiencia en
SQL. Se valorara capacidad analitica y autonomia para proponer y probar
alternativas.
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c . Convenio de Colaboracion entre la USC, la UVigo, la UDC e Industria de
onvenio

Disefio Textil, S.A.

Otras observaciones

Este proyecto ofrece la posibilidad de incorporarse a un equipo
multidisciplinar de alto desempefio, que trabaja directamente con los
usuarios de negocio de la comparia. Nuestros objetivos se centran en
generar capacidad de analisis que dé soporte a la toma de decision de las
distintas unidades de negocio.
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